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FERNANDO LLAMAS  MADRID 
Se atisba una reacción del consu-
mo europeo de automoción. No es 
tan potente como puedan hacer su-
poner los porcentajes de creci-
miento de las matriculaciones en el 
continente en comparación con el 
mes de mayo de 2020 y menos aún 
con el acumulado de los cinco pri-
meros meses del año. Y los fabri-
cantes luchan contra la escasez de 
semiconductores, que retrasan la 
producción y las entregas. 

Según los datos publicados por 
la asociación de fabricantes euro-
peos (ACEA), las matriculaciones 
de turismos en la Unión Europea 
aumentaron el mes pasado un 
53,4% respecto al año pasado, con 
la entrega de un total de 891.665 
unidades. Pero la referencia de ma-
yo de 2019 indica que se han perdi-
do más de 300.000 ventas. El acu-
mulado del año da una cifra de 
4.314.264 turismos y todoterrenos 
matriculados, un 29,5% más que 
entre enero y mayo de 2020. 

Si sumamos los resultados de los 
26 de la UE a los del Reino Unido y 
los de los tres países de la EFTA 
(Noruega, Suiza, Islandia), puede 
subir aún más la euforia: un 74,3% 
de mejoría en el mes de mayo con 
el incomparable empuje del Reino 
Unido, cuyo porcentaje de ventas 
se eleva un 674,1% respecto al mes 
de referencia de 2020, lo que va de 
vender 20.000 coches entonces a 
los 156.737 del último mes. Entre 
enero y mayo, estos 30 países han 

superado las matriculaciones del 
mismo periodo de 2020 en un 
31,9%: 5.204.398 altas frente a las 
3.969.841 de entonces. Pero es que 
entre enero y mayo de 2019 la cifra 
fue –inferior a la de 2018– de casi 
siete millones ( 6.935.028). 

SEAT GANA UN 163,5% 
Para España, la patronal Anfac ya 
desveló las ventas de mayo de 
2021: 95.403 unidades, un 178% 
más que en mayo de 2020 y un 
24% más que en 2019. Es la que 
más sube porcentualmente de los 
cuatro grandes mercados de la UE. 
Los otros tres (ya vimos que Reino 
Unido juega en otra liga) también 
crecieron en mayo: Francia se ano-
tó un +46,4%, Italia, un +43% y 
Alemania, un +37,2%. En el cóm-
puto de los cinco primeros meses, 
España mejoró un 40%, por detrás 
de Italia (+62,8%), Francia (+ 

50,1%) y por delante de Alemania 
(+12,8%), que con 1.116.737 matri-
culaciones triplica las de España. 

Los grandes grupos crecieron 
dos dígitos en mayo, con un avan-
ce significativo del consorcio 
Volkswagen, cuyo volumen de en-
tregas ascendió un 93,7% en los 30 
países (UE+Reino Unido+Efta). 
Entre sus marcas destacan Seat, 
que escaló un 163,5% con 44.908 
unidades, Skoda (+92,2%), Audi 
(+88%) y Volkswagen (+82,4%).   

 El conglomerado Stellantis su-
mó un 61% que sus marcas separa-
das en 2020, con Peugeot en cabe-
za (+60,3%) sin contar el porcenta-
je adjudicado a Lancia/Chrysler, 
que con 4.614 coches ascendió un 
89% respecto a mayo de 2020. 

 El Grupo Renault aumentó sus 
matriculaciones en un 25,9%, con 
60.158 ventas (+31%) de la enseña 
del rombo. Dacia es la segunda en 

v o l u m e n  
(+16,9%), pero 
en porcentaje  
gana Alpine, que 
entregó 145 co-
ches, un +23,9%. 

El récord por-
centual de mayo 
en Europa es pa-
ra la marca 
Smart, del grupo 
D a i m l e r :  
+261.1% con so-
lo 3.351 unida-
des matricula-
das.

Las matriculaciones en 
la UE recuperan terreno  
Los datos de mayo mejoran un 53,4% en la comparativa 
anual, pero suponen 300.000 unidades menos que en 2019

«La compra de 
eléctricos se 
retrasa por la 
falta del Moves»

FÉLIX GARCÍA MADRID 

«El Plan Moves III se comunicó a 
la vuelta de Semana Santa, pero 
no se ha activado por las CCAA. 
En este período transitorio, hay 
clientes que retrasan la compra 
porque esperan a unas ayudas 
que son generosas». Así lo expli-
ca Pedro García, vicepresidente 
de MG para España y Portugal. 
Las ayudas públicas, que van 
desde los 2.500 euros para los hí-
bridos enchufables hasta los 
7.000 euros para un vehículo 
100% eléctrico y si se achatarra 
uno viejo, condicionan la deci-
sión de compra. 

De ahí que desde la marca bri-
tánica, filial del gigante chino 
SAIC y que vende eléctricos e hí-
bridos enchufables, «financie a 
coste cero para el cliente la cuan-
tía de las ayudas. Las marcas te-
nemos que tirar del carro». MG 
tiene como socio financiero en 
España a Santander Consumer 
Finance. A través de la filial del 
banco se realiza este préstamo a 
los  que quieran acogerse al plan 
Moves vigente. «El crédito se 
cancela en el momento en el que 
el cliente recibe el dinero públi-
co», explica García. 

En cuanto a la expansión co-
mercial de la marca, el ejecutivo 
afirmó que continúa ampliando 
la red de distribución. «Vende-
mos con el modelo tradicional de 
concesionario, nada de agencia 
ni de venta por internet como ha-
cen otras marcas», afirma Gar-
cía. La primera fase llega a Ma-
drid, Barcelona, Valencia, Palma 
de Mallorca y Gerona. «En la se-
gunda habrá 14 concesionarios 
operativos en julio: en Bilbao, 
San Sebastián, Vitoria, Pamplo-
na, Burgos, Valladolid, Sevilla, 
Málaga, Córdoba, Alicante, Mur-
cia, Santa Cruz de Tenerife y Las 
Palmas de Gran Canaria». 

SIN SUSCRIPCIÓN 
Según García quedarían para fi-
nal de año, en una tercera fase, 
comunidades como Galicia y As-
turias, «donde menos penetra-
ción de eléctrico hay». De mo-
mento, no contemplan la venta 
por suscripción a corto plazo. 
«En España, la mayoría o com-
pra el coche, lo financia, o hace 
un renting». 

En su opinión cree que el res-
to de las marcas les han acogido 
con respeto. No ocurre lo mismo 
con los concesionarios. Para Gar-
cía, a partir del tercer año podría 
llegar la rentabilidad. «A partir 
de ahí será superior a la de una 
marca generalista. Y además, co-
nocen la ofensiva de gama este 
año con la llegada de tres eléctri-
cos y un PHEV, y en 2022 y 2023 
llegarán más eléctricos para es-
tar en todos los segmentos».

El Cupra 
Formentor  
y Anfac, 
premiados

EL MUNDO  MADRID 

El Cupra Formentor sigue acu-
mulando reconocimientos. Esta 
vez el SUV deportivo español ha 
sido galardonado con el premio 
al Coche del Año 2021 de Ren-
ting y Flotas, una distinción que 
otorga desde hace nueve años el 
Grupo Automoción Press. 

El todocamino español obtu-
vo un total de 1.204,14 puntos, 
superando por escaso margen 
al Volvo XC40 híbrido enchufa-
ble (1.196,15 puntos) y al Audi 
A3 plug in, que completó el po-
dio con 1.183 puntos. Las vota-
ciones las realiza un jurado de 
30 personas, en el que están re-
presentados desde operadoras 
de renting, alquiladoras y com-
pañías de servicios a miembros 
de la prensa especializada en 
motor española. 

«Cupra es una marca españo-
la y el Formentor un producto 
made in Spain que reinterpreta 
el concepto de rendimiento me-
diante vehículos de altas presta-
ciones y electrificados y ofrece 
un diseño estimulante. Este mo-
delo ya supone cerca del 80% de 
las ventas de la marca», señaló el 
director general de Seat y Cupra 
en España, Mikel Palomera, al 
recoger el galardón. 

Los otros candidatos al galar-
dón fueron el Alfa Romeo Stel-
vio, el BMW X2, el Citroën ë-
C4, el DS 7 Crossback, el Fiat 
500e, el Ford Kuga, el Hyundai 
Tucson, el Jeep Compass, el 
Kia Sorento, el Nissan Juke, el 
Opel Corsa, el Peugeot 3008, el 
Renault Arkana, el Skoda Octa-
via, y el Volkswagen ID.4. 

DE LOS MOZOS 
Además de premiar al Cupra 
Formentor, el Grupo Automo-
ción Press quiso reconocer la 
gran labor que en el transcurso 
de la pandemia llevó a cabo 
Anfac, la Asociación Española 
de Fabricantes de Automóviles 
y Camiones, en defensa del sec-
tor de la automoción. 

El galardón al Actor Más Rele-
vante del Sector de Automoción 
2021 a Anfac fue recibido por su 
presidente, José Vicente de los 
Mozos, quien destacó la impor-
tancia del automóvil. «Sufrimos 
mucho en la pandemia, pero se 
logró juntar a los cuatro presi-
dentes de las asociaciones para 
tener un interlocutor único ante 
la Administración». 

De los Mozos quiso resaltar 
que «el sector está totalmente 
comprometido con la descarbo-
nización y la electrificación», 
pero abogó por «una transición 
ordenada, no impuesta» y que 
pueda retraer a las casas matri-
ces de cara a asignar nuevos 
modelos a las fábricas.

Emilio Herrera será el 
nuevo presidente de Kia 
Iberia y el primer no 
coreano en ocupar esa 
posición. Herrera ha sido 
director de operaciones 
de Kia en Europa durante 
los últimos tres años, en 
los que la marca ha 

logrado la cuota más alta de su historia en la 
región. Herrera, que ha sido reemplazado por 
Steffen Cost, ocupa el puesto de Hyun Soo Kim, 
que asumirá nuevas tareas en Corea del Sur.

HERRERA PRESIDIRÁ KIA IBERIA

 Emilio Herrera.  EM

El Skoda Enyaq iV es el primer modelo 100% eléctrico de 
la marca checa basado en la plataforma MEB del grupo 
Volkswagen. Las variantes más vendidas serán las que 

lleven la batería de 77 kWh, los que la marca denomina 
80 y 80x. Los precios parten de 46.500 euros y 49.200 
euros sin descuentos ni financiación ni Moves III. F.G.
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